Uttalande Ron.

Arende 0902-05 Reklamombudsmannens
2009-04-28 opinionsnamnd

Anmald reklam En annonsbilaga for Becel i Icakuriren
Annonsor Unilever

Tidning Icakuriren

Reklamproducent Uppgift saknas

Anmalare Privatperson

Uttalande

Reklamombudsmannens Opinionsnamnden finner det inte styrkt att bilagan som helhet ar reklam.
Daremot finner Opinionsnamnden att tva av annonserna inte uppfyller kravet pa reklamidentifiering.
De strider mot artikel 9 i Internationella Handelskammarens (ICC) Regler foér reklam och
marknadskommunikation.

Reklamen

Den anmaélda reklamen bestar av en bilaga som foljde med ICA-kuriren nummer sju 2009. Bilagan
innehaller, utover redaktionellt material om hélsa, annonser for Unilevers margarin Becel och Becel
Proactiv. Inga andra annonser férekommer i bilagan.

Anmalan

Anmalaren menar att tidningen utger sig for att vara en redaktionell bilaga till ICA-kuriren, men att den
snarare till sin helhet kan vara reklam fér Becel. Bilagan innehaller fyra helsidesannonser, samtliga for
Becel. Dessutom ar annonserna for Becel pa sidan fyra och sidan nio svara att identifiera som reklam,
utan kan forvéxias med det redaktionella materialet.

Anmélaren ifragaséatter aven om reklamen innehaller vilseledande pastaenden. Reklamombuds-
mannen har vidarebefordrat denna del av arendet till Livsmedelsbranschens Granskningsman (LGM)
och darmed avskrivit fragan om vilseledande pastaende.

Annonsorens yttrande

Unilever menar att det inte finns nagra svarigheter att identifiera annonserna for Becel och Becel
Proactiv och sérskilja dessa fran det redaktionella materialet. Annonsernas utformning ar typisk for
sadan marknadsforing. Det finns ocksa tydlig avsandare i form av bilder pa den marknadsforda
produkten samt en hanvisning till en webbsida. En av annonserna har en nagot mer redaktionell
karaktar. Den finns pa sidan fyra och omnamns ocksa av anmalaren. Har anges dock att det ar fraga
om en annons overst pa sidan. Dessutom finns dven har en tydlig avsandare, Becel Proactiv, och en
hanvisning till produktens webbsida.

Avseende sandarangivelser sa har det varit praxis i Sverige och utomlands under lang att det ar
tillrackligt att varumarket anvands som avséndare om varumarket ar kdnt och konsumenten darfor
med latthet kan finna den marknadsférande aktéren. Sa &r fallet med bade Becel och Becel Proactiv.
Dessutom finns som ndmnts en hanvisning till en webbsida dar den juridiska avsandaren framgar. Att
krava ytterligare information om avséndaren direkt i annonsen vore en radikal andring av tidigare
praxis.

Tidningens yttrande
Icakurien papekar att de arbetar med ett flertal redaktionella bilagor under ett &r. Nagra av dem
finansieras av flera olika annonsérer. Andra som "Sylta och Safta-bilagan” samt "Skénhetsbilagan”,
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har under flera ar producerats pa samma vis som bilagan "Hjarthalsa”. Det vill séga med en enda
annonsér, men med ett helt och hallet fristaende redaktionellt material.

Bilagan &r en tidning om hjarthalsa. Inte om fett och margarin, smoér eller kolesterol. Av tidningens tolv
redaktionella sidor, hangdlar tva om fett. Ovriga sidor handlar om motion, om skillnader mellan mans
och kvinnors symptom vid en hjartinfarkt, om allmanna halsofragor kring hjartat och var halsa.
Fettskolan &r skriven av var konsumentreporter, och faktagranskad av var dietist. Tva personer som ar
bade professionella och kritiska och som inte star i nagot som helst beroendeférhallande till nagon
industri.

Opionsnamndens bedémning

Enligt artikel 9 i Internationella Handelskammarens (ICC) Regler fér reklam och marknads-
kommunikation ska reklam vara latt att identifiera som sadan, oavsett utformning och mediet. Anvénds
ett medium som innehaller redaktionellt material ska reklamen presenteras sa att dess karaktar
omedelbart framgar, liksom vem annonstren ar. Reklam far inte doblja eller vilseleda om sitt verkliga

syfte.

Opinionsnamnden konstaterar att Becel har varit ensam annonsor i bilagan. Det redaktionella
materialet i bilagan har inte utformats som reklam och &r inte heller annars att betrakta som reklam.
Bilagan som helhet strider darmed inte mot artikel 9 i Internationella Handelskammarens (ICC) Regler
for reklam och marknadskommunikation om att reklam ska vara latt att identifiera som sadan.

Bilagan innehaller fyra helsidesannonser, samtliga for Becel och Becel Proactiv. Anmalan avser
annonserna pa sidan 4 och 9. De anmalda annonserna innehdller varumarkena Becel och Becel
Proactiv, men avviker inte fran den redaktionella texten pa ett sadant satt att det tydligt framgar att det
ar fraga om reklam. Annonserna strider darmed mot artikel 9 i Internationella Handelskammarens
(ICC) Regler for reklam och marknadskommunikation.

Detta uttalande har getts av Lotty Nordling, ordférande, och ledaméterna Birgitta Bosell-Bistréom, Petra
Manhl, Irene Wanland, Stefan Melesko, Goran Riegnell, Christina Nylander och Cathrine Andersson.
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